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 مقدمه

های کشور جهان، شهروندی، اجتماا  و دموکراسای یکای از هادف 16( در 2005) IRCAبر اساس بررسی 

های شاهروندی ماورد ارزیاابی ( نیز که برنامه2001کلی و اساسی آن کشورها بوده است. در بررسی نلسون )

هاای یاک اند و سؤال اصلی بررسی دیدگاه والدین، معلمان و دانش آموزان در ماورد ویژگیکیفی قرار گرفته

 هروند خوب بوده است.ش

های شهروند آینده تمایل شادیدی ترین بوده است، ویژگیهای دموکراتیک از دیدگاه هر سه گروه مهممؤلفه

بندی توان به چند دسته تقسیمهای دموکراتیک را در خود دارد. از این حیث کشورها را میبه گنجاندن مؤلفه

 نمود:

دموکراسای نسابتان نهادیناه شاده هساتند. آنهاا بیشاتر تمایال دارناد، کشورهایی که اکنون دارای یاک  -1

هایی را برای شهروندی مد نظر قرار دهند که به تعمیق دموکراسی بیانجامد و کمتر نگران ایجاد چنین مهارت

های ارتباطی و حل مسئله قارار ها فناوری ارتباطات و اطلاعات مهارتهایی هستند. در قلب این مهارتمؤلفه

 ارد.د

اند آنهاا در درجاه اول متوجاه ایجااد کشورهایی که به تازگی به باشگاه کشورهای دموکراتیاک، پیوساته -2

 کنند.های دیگر نیز توجه میهای دموکراتیک هستند و در کنار آن به مهارتمؤلفه

در برناماه هاای شاهروندی و آن اه کاه عمالان اند، ویژگیکشورهایی که هنوز به چنین باشگاهی نپیوسته -3

 ای دارد.آید وضعیت آشفتهدرسی مدارس به اجرا در می

های دموکراتیک شهروندی و تربیت آینده پیوند مستقیم و در هر صورت ممکن است ادعا شود که بین ویژگی

شاود. شااید هایی صورت گرفته است تا این پیوند نشان داده میجدی وجود ندارد اما از دیرباز تاکنون تلاش

هایی پایدار خواهند ماند کاه شاهروندان آن تربیات شاده ( اولین کسی باشد که به دموکراسی1916)دیویی 

ای تحت عنوان شهروندی دموکراتیک فراملیتی چند فرهنگی و حدود آزادی ( در بررسی2001باشند. می ل )

یویی بوده اسات، خواهی معتقد است علیرغم اختلافاتی که بین فهم تربیت و دموکراسی که الهام بخش آن د

اند و باه نحاوه توان آنها را به یکدیگر پیوند زد. مردم یک کشور به صورت محلی اندیشایدهوجود دارد اما می

هاا اند امروز به اقدام دموکراتیاک در ساطج جهاانی و باین ملتاندیشیدهعمل دموکراتیک در درون خود می

رصه سیاسی، اقتصادی و فرهنگی به یکدیگر وابسته بیندیشند فناوری اطلاعات باعث شده است تا جهان در ع

تاوان گفات در قالاب گردد و این وابستگی لزوم اندیشه و عمل جهانی را پدیاد آورده اسات و در نهایات می

بنا بار جهانی باید به صورت دموکراتیک عمل کرد و ابزار و اندیشه و عمل دموکراتیک فناوری اطلاعات است. 

هاای گروهای در تربیات شاهروند بررسی نقش رسانهضر با رویکردی کاربردی به آن ه گفته شد، پژوهش حا
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ها در فرایند آموزش و تربیت پردازد. نتایج حاصل از این پژوهش می تواند به بهبود عملکرد رسانهمی ایحرفه

 .(1396،)مهر محمدی شهروندان هزاره سوم، کمک شایانی نماید

 

 تعریف سواد رسانه ای

 و ارزشیابی تحلیل، دسترسی، برای چارچوبی ای رسانه سواد   (CML) تعریف مرکز سواد رسانه ایمطابق با 

 فرهنا  رشاد بارای کاه پیاام تولیاد مهارتهای و انتقادی تفکر گسترش واقع در. داندمی رسانه کارگیریبه

لاه ای پرساش گاری، ارزیاابی، مرح چهاار فرآیناد یک راه از ایرسانه سواد. است نیاز مورد21قرن ایرسانه

واکنش و رفتار به افراد کمک می کند تا به توانمندی در دسترسی، تحلیل، ارزش یابی و تولید پیام رسانه ای 

دست یابند. سواد رسانه ای اکتساب دانشی مرتبط با رسانه جهت بهره گیری و تعامل با آن است و هم ناین 

 سواد» کتاب نویسنده و ایرسانه سواد آموزش متخصص  دره برن،آن دیدگاه از. هاست مهارت از ای مجموعه 

 است، فرهنگی حوزه یکی: باشد هم به وابستهحوزه سه از ایآمیزه باید  ای رسانه سواد  «مدارس در ایرسانه

 در که خلاقیت، حوزه دوم. کنند می تجربه را ایرسانه فرهن  مختلف محتوای و شکل افراد حوزه این در که

های بیانی، ارتباطی و مشارکت جویانه در استفاده از رسانه در حوزه افراد نظیر مهارت های خلاقانهمهارت آن،

های انتقادی را در تحلیل و ارزیابی شود؛ و سوم حوزه انتقادی است، که در آن افراد مهارتعمومی مطرح می

ای مبنی بر اینکه چه باوری از رساانه نهگیری عاقلاکنند، و در نهایت به تصمیمهای رسانه کسب میخروجی

شود. جیمز پاتر نیز چهار بعد ادراکی، اخلاقی، زیباایی شاناختی و احساسای را بارای داشته باشند، منجر می

ها را در کنار دانش سواد رسانه ای متصور می شود. ای از مهارتکند؛ در واقع مجموعهای بیان میسواد رسانه

ی، دانش آموزان گوش خواهند داد، صاحبت خواهناد کارد، خواهناد خواناد، خواهناد ادر کلاس سواد رسانه

نوشت، نگاه خواهند کرد؛ بحث و تبادل نظر شخصی و انتقادی نسبت به متون شفاهی، چاپی و دیگر متون را 

 (.1392)کبیری،ارائه خواهند کرد

 

 تفاوت سواد رسانه ای، بصری و انتقادی

های جمعی مثل: رادیاو، تلویزیاون، فایلم و مطبوعاات این مسئله است که رسانهای، توانایی فهم سواد رسانه

 ارائه و سازماندهی هوشمندانه را ها پیام  سازند وچگونهکنند، معانی و مفاهیم رابه چه نحو میچگونه کار می

 .نمایند می

متحرک است، و اینکاه چگوناه سواد بصری توانایی فهم، تفسیر، ارائه اظهار و نماد گرایی یک تصویر ایستا یا 

کنند تا معانی را بسازند ونیز چگونگی درک تاثیر آنها برروی ابزارهای تصویری، سازماندهی و ساخت پیدا می

 .تماشاگران است



 نوین در روانشناسی، علوم تربیتی و آموزش و پرورش مجله پیشرفت های

 1402 وری، شهر63سال ششم، شماره  

187 

 

سواد انتقادی نیز، توانایی درک این مسأله است کاه چگوناه تماام ساخنرانان، نویساندگان و تولیدکننادگان 

 .گیرندبا زمینه خاص با نمودهای شخصی، اجتماعی و فرهنگی معنادار جای میمحتوای بصری، در یک بافت 

 

 ای رسانه سواد هدف

 حمایات تحت یا دولتی نهاد یک که زمانی مثلا. است ای رجحان دادن یک گفتمان خاص هدف سواد رسانه 

شود می برجسته آن در آموزش از ایجنبه بیشتر شود، ایرسانه سواد آموزش متولی سیما و صدا مثل دولت،

بعاد  'فرایناد کساب ایان داناش'ای غرب علیه ایران را بهتار بشناساید؛ یعنای باه های رسانهکه مثلا هجمه

 .اضافه می شود 'ایدئولوژیکی

آموزش سواد رسانه 'اما فرضا، اگر وزارت آموزش و پرورش که با گروه های سنی مختلف سر و کار دارد متولی 

رهای توسعه یافته به آن توجه شده(، صرفا نمی تواند به بعد ایادئولوژیک توجاه شود )چیزی که در کشو 'ای

روست و باید ابعاد چهارگانه پاتر یا مهارت های فنی را هم کند، زیرا با مخاطبان و رده های سنی خاصی روبه

 و هساتند رمتکثرت  ها و نیازجویی بیشتر و مخاطبانترویج دهد. از طرفی نیز چون در آموزش پرورش چالش

ای زش دهندگان هم نمی توانند صرفا مطیع گفتمان مسلط باشند، در نتیجه برایند آموزش ساواد رساانهآمو

تر عمل کند. با این حال من معتقدم کاه اگار تواند موفقاگر به این نهاد )آموزش و پرورش( سپرده شود، می

 اتفاقاا دهد، نشان  را  آموزش سواد رسانه ایسازمان آموزش و پرورش در ساختارهای خود تغییر و تمایل به 

 و منادنظام مسایر یاک 'ای رساانه ساواد آموزش' مسیر که کنید توجه حال هر به. کند عمل بهتر تواند می

 روناد یاک در را تادریجی و سیستماتیک آموزش بستر و فرصت   پرورش و آموزش نهاد. است بوده تدریجی

مند است. پبنابراین باه  هادها از فرصت زمانی بیشتری بهرهن سایر به نسبت و دارد، اختیار در ساله 10 تقریبا

طور بالقوه این شانس متوجه وزارت آموزش و پرورش و مدارس است که آموزش سواد رسانه ای از آنجا آغااز 

 (.1399)گروسی،شود

کمک کناد بایاد  ایرسانه سواد آموزش به تواند می نهادی چه پرورش و آموزش نهاد از اما در مورد اینکه غیر

 کاه دارد، جالبی العاده فوق تعبیر  باید از ادبیات صاحب نظران این حوزه کمک گرفت ،کاستلز در این زمینه

خوانده است؛ ما در سواد رسانه ای  'ارتباط جمعی خود انگیز'یعنی Mass-self Communication  را آن

این اصطلاح به این معنا است که هر فرد در ابتدا باه دنباال  ایم. در واقعصحبت کرده 'ارتباط جمعی'غالبا از 

 یک  توان گفت، این ارتباط جمعی جدیدسوژه و محتوای مورد علاقه خود می رود . )با اقتباس از کاستلز( می

. کناد مای تعامال به ترغیب را فرد که است 'خود' همین ای، رسانه سواد با پیوند در که دارد 'خود' یا 'سلف'

ی تولید، توزیع و انتخاب پیام، آگاهانه و مبتنی بار نیااز هار کاس، ، در سه مرحله(Self) یا خود این حضور

تواند سواد رسانه ای را در تعامل با رسانه شده است. حتی فرد می (customize) سازی یا کاستومایزشخصی
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ای وجاود افزارهای رایانهامی نرمکه تقریبا برای تم help بدون راهنمای بیرونی کسب کند. برای مثال گزینه

 .کنددارد، تا حدی سمنتیک و عاقلانه شما را راهنمایی می

 

  مولفه های   آموزش سواد رسانه ای

در این زمینه مطلوب اسات. درایان مادل ماتن، 'مدل آموزشی سه وجهی برای سواد رسانه ای 'به طور کلی 

هایی ها پرساشمخاطب و تولیدات مورد توجه هستند. در بعد متون با هفت مفهوم مواجهیم که باید برای آن

، رمزگاان یاا هاای ضامنی ماتنهایی مثل تفکیک یاا تشاخیص قایال شادن، د لترا مطرح کنیم؛ شاخص

تنی. وجه دوم که مخاطبان هستند، هم چندین گزینه یا مورد را ها، نو ، جنس و روابط بِینامَنامه، ارزشنظام

باید در نظر داشت: فرهن ، جنسیت، مهارت هاای سانی و تحصایلی، قادرت انتخااب، روانشناسای فاردی، 

ای یاا باه طاور کلای لیدات ساواد رساانهای و جایگاه اجتماعی مخاطب. در وجه سوم که توی رسانهسررشته

اول مشخص شود؛این که رعایت قانون تا چاه میازان بار گیرند، باید نو  مالکیت در وهلهها را در بر میرسانه

هاا و یاا این کنترل روی این تولیدات باید از ساوی چاه نهادبراند؛ بناها گذشتهها مبتنی است؟یا از آنهنجار

ای های تولید کدام است؟ فناوری به کار رفته در تولیدات رسانهجود داشته باشد؛ شیوههای مسؤولی وسازمان

د توجاه داشات بایا چطور است و این که از لحاظ کاربردی بودن و اقتصادی هم توجیه داشته باشد. در واقع 

یعنای  زمانی که بخواهیم مدلی برای آموزش سواد رسانه در ایران طراحی کنایم، هار ساه وجاه ایان مادل

 (.1392)کبیری، .هستند تغییر حال در لحظه به لحظه و سیال  مخاطب ، متون و تولیدات

 

 ایران در ای رسانه سواد  آموزش   الگوی

 کاه رسادمی نظار به اما. است نشده دنبال در ایران به طور سیستماتیک الگویی در خصوص سواد رسانه ای 

 آن در کاه بود شهری نخستین تورنتو، باشد؛ ایران برای مناسب الگویی بتواند کانادا در ای رسانه سواد تجربه

شاود. ساواد نامیاده می« مکان مقدس»، ایرسانه سواد اندرکاران دست نزد و شد کارگرفته به ایرسانه سواد

معماول شاد.  (AML) «ایانجمان ساواد رساانه» ای در تورنتاو اصاو  توساط ساازمان موساوم باه رساانه

ای را رساما در نظاام آموزشای مادارس دستاورد این انجمن آن است که توانست سواد رساانهچشمگیرترین 

شاود. در برای اجتناب از نفوذ فرهن  آمریکایی استفاده می« ناسیونالیسم'استان انتاریو بگنجاند. در کانادا از 

های انتقاادی در کانادا، جنباه شود. بنابراین،یک دیوار فرهنگی تلقی می« ناسیونالیسم» واقع، در این کشور، 

ای در کاناادا را ایفا کنند. کاربری انتقادی در سواد رساانه« ناسیونالیسم»توانند همان نقشای میسواد رسانه

کااربری »، «حفظ فرهن  کانادایی از طریق انتقاد از فرهنا  آمریکاایی»ویژگی منحصر به فردی دارد و آن 

 .از آن آگاهندای کاملان های مورد اشاره با  را دارد و طرفداران سواد رسانهدر کانادا ویژگی« هاانتقادی رسانه
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، انجمن سواد رسانه ای کانادا باه هماراه دانشاکده آماوزش دانشاگاه 1933تا سال  1987برای مثال از سال 

  - رساانه کلیادی معرفای  تورنتو، سه دوره تابستانی را برای دبیران رسانه ای برگزار کرد: قسمت اول مادیا

 فرهنگی های رویه سازند، می را ها واقعیت ای رسانه اصول و قوانین از استفاده با ها رسانه چگونه اینکه یعنی

هایی از آموزش و تربیات منتقداناه و هم ناین پرداخت. مدلای میای و انوا  تولیدات رسانه رسانه صنایع ،

های درس معرفی شده بود، که طی این فرایندها ، دانش آموزان به صورت گروهای و سازماندهی کلاسنحوه 

با کمک ابزارهایی چون ، دوربین فیلمبرداری و بسته های ویرایش، با یکدیگر کار کرده و گونه های متفااوتی 

دناد و در نهایات واحادهای از رسانه ها را تجزیه و تحلیل و منابع جاری را مورد بحاث و بررسای قرارمای دا

کردند. سخنرانانی نیز از صنایع متفاوت رسانه ای بر سر کلاس هاای درس درسی عملی را طراحی و تهیه می

 کاه آن ه تقویت به - مدیا به منظور معرفی رسانه به دانش آموزان ، حضور به عمل می آوردند. قسمت دوم 

 با ارتباط در مفاهیم، وگوی  گفت موضو ، اهمیت دادن نشان منظور به و پرداخته بود شده آورده اول جزء در

 باه دبیاران. دادناد مای نشان خود از آن روی بر خاصی تاکید ، گو و گفت و بحث جلسات ، ها دوره طراحی

موثر هم برای دانش آموزان و هم برای هیات مادیره مادارس، چهاارچوب دوره هاای  هایی دوره ارائه منظور

 .برگزار شده در سطج مدارس بریتانیا، استرالیا و برخی دیگر از مدارس انتاریو را مورد ارزیابی قرارمی دادند

نحاوه دانش آموزان به ایجااد و معرفای یاک پاروژه تحقیقااتی کاه مبناای آن ارزیاابی  -قسمت سوم مدیا 

پاسخگویی دانش آموزان نسبت به برنامه درسی سواد رسانه ای که در کلاس های درس بود ، می پرداختند . 

ها و آموزش و پرورش منتقدانه و تجزیه و تحلیل با تصحیج و بهنیه سازی ایده های بدست آمده از نظر رسانه

و با راه های مختلف ضمنی سازی محتوای مباحثه ای ، دانش آموزان نحوه صحیج اجرای تحقیق را فرا گرفته 

هاای درسات مادیریت قابل آموزش در رسانه آشنا می شوند . از دانش آماوزان انتظاار مای رفات باا مهارت

 .، در سطج هیات مدیره کمک نمایندها آشنا شده و به دبیران خود در طراحی دوره هاکارگاه

توان با در نظر گرفتن یکی از این الگوهای موفق، به یدر واقع با در نظر گرفتن هدف خاص سواد رسانه ای م

 (.1396)مهر محمدی، .آموزش سواد رسانه ای مبادرت ورزید

افاراد  یآموزش مهارت ها و ارتقاء سواد رساانه ا یبرا ییبه عنوان روش ها یآموزش سواد رسانه ا یمدل ها

 :کرد میاشاره خواه یآموزش سواد رسانه ا یاز مدل ها ی. در ادامه به برخرندیگیمورد استفاده قرار م

 صیتشخ یبرا قیعم یریادگیو  یهوش مصنوع یها تمیمدل از الگور نی: در ایاخبار جعل ییمدل شناسا .1

را دارناد  ییتوانا نیمدل ها معمو  به صورت خودکار ا نیشود. ا ینادرست استفاده م یو خبرها یاخبار جعل

 (.Thoman,2018) .دهند صیرا تشخ یآن با منابع معتبر، اخبار جعل سهیخبر و مقا یمحتوا لیکه با تحل
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و اخبار  یجعل یخبرها ییآموزش افراد به شناسا یمدل ها برا نی: ایجعل یخبرها صیمدل آموزش تشخ .2

ناو   یمنابع خبر، بررسا یمحتوا، بررس لیمانند تحل ییمدل ها از روش ها نی. در اشوندینادرست استفاده م

 .شود یخبرها استفاده م گریبا د سهیرسانه و مقا

آماوزش اصاول رفتاار در  یمدل هاا بارا نی: ایمجاز یمدل آموزش کاربران در مورد اصول رفتار در فضا .3

 نیاشوند. ا یو موثر استفاده م دیابزار مف کیبه عنوان  یاجتماع یو نحوه استفاده از رسانه ها یمجاز یفضا

نحوه استفاده از رسانه  ت،یامن ت،یمانند خصوص یدر مورد مسائل ییها ییو راهنما حاتیتوضمدل ها به ارائه 

 .پردازند یو ... م یاجتماع یها

در  یو انتقااد یلایتحل یآموزش مهارت ها یمدل ها برا نی: ایو انتقاد یلیتحل یمدل آموزش مهارت ها .4

رسانه هاا،  لیتحل یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیروند. ا یمورد رسانه ها و خبرها به کار م

  .پردازند یاصالت خبرها و ... م یمنابع قابل اعتماد، بررس ییشناسا

 یبه کار ما یتالیجیو د یارتباط یآموزش مهارت ها یمدل ها برا نی: ایارتباط یمدل آموزش مهارت ها .5

محتوا قابل  جادیا ،یمجاز یدر فضا گرانیارتباط با د یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیروند. ا

  .پردازند یم یمجاز یدر فضا نیارتباط با مخاطب نیانتشار و هم ن

 د،یاتول یرساانه و روش هاا ناهیدر زم یآموزش حرفاه ا یمدل ها برا نیرسانه: ا یمدل آموزش حرفه ا .6

 دیاتول یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیروند. ا یبه کار م یرسانه ا یو مصرف محتوا عیتوز

 .پردازند یمحتوا و ... م عیمنابع، توز تیریمحتوا، مد

سواد رسانه  نهیدر زم دیآموزش دانش آموزان و اسات یمدل ها برا نی: ادیمدل آموزش دانش آموزان و اسات .7

 تیریآموزش، مد یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیروند. ا یبه کار م یارتباط یو تکنولوژ یا

 .پردازند یم دیدانش آموزان و اسات یکلاس درس و ارتقاء سواد رسانه ا

مدل ها  نیروند. ا یبه کار م یتالیجید یآموزش مهارت ها یمدل ها برا نی: اتالیجیمدل آموزش سواد د .8

و  یمجااز یدر فضاا گارانیارتباط با د ،یتالیجید یاستفاده از ابزارها یمناسب برا یها کیتکن ییبه شناسا

 .پردازند یم یتالیجید یایاطلاعات در دن تیریمد

توانند با توجه به نو  مخاطب، محتاوا و  یم یآموزش سواد رسانه ا یتوجه داشت که مدل ها دیبا ن،یهم ن

 ارائه شوند. یمختلف یکنند و به شکل ها رییهدف، تغ

و  لیاتحل ییو تواناا یارتقااء ساواد رساانه ا یروش موثر برا کیبه عنوان  یآموزش سواد رسانه ا یهامدل 

 نیاو آفلا نیامدل ها به صورت آنلا نیشناخته شده اند. ا یمجاز یدرست اطلاعات و خبرها در فضا یابیارز

از مادل  ی. در ادامه به برخااشندافراد با سطج دانش مختلف قابل استفاده ب یتوانند برا یشوند و م یارائه م

 (.Thoman,2018) :پرداخته خواهد شد شتریب یآموزش سواد رسانه ا یها
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به کودکاان اساتفاده  یآموزش سواد رسانه ا یمدل ها برا نیکودکان: ا یبرا یمدل آموزش سواد رسانه ا .9

باه کودکاان، ارائاه  یآموزش سواد رساانه ا یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیشوند. در ا یم

 یو ... پرداخته ما یمجاز یضاها، آموزش رفتار مناسب در ف شنیمیو ان ریبا استفاده از تصاو یمطالب آموزش

 .شود

به جوانان و نوجوانان  یآموزش سواد رسانه ا یمدل ها برا نیجوانان: ا یبرا یمدل آموزش سواد رسانه ا .10

به جوانان و  یآموزش سواد رسانه ا یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیشوند. در ا یاستفاده م

و ...  یمجااز یمناساب در فضاا اردرست اطلاعات و خبرها، آماوزش رفتا یابیو ارز لینوجوانان، آموزش تحل

 .شود یپرداخته م

به افراد سالمند  یانه اآموزش سواد رس یمدل ها برا نیافراد سالمند: ا یبرا یمدل آموزش سواد رسانه ا .11

باه افاراد  یآموزش ساواد رساانه ا یمناسب برا یها کیتکن ییمدل ها به شناسا نیشوند. در ا یاستفاده م

و ...  یمجااز یدر فضاا ناسابدرست اطلاعات و خبرهاا، آماوزش رفتاار م یابیو ارز لیسالمند، آموزش تحل

 .شود یپرداخته م

به افراد  یآموزش سواد رسانه ا یمدل ها برا نی: اژهیو یازهایافراد با ن یبرا یمدل آموزش سواد رسانه ا .12

 کیاتکن ییمدل ها به شناسا نیشوند. در ا یاستفاده م یو ذهن یجسم یمانند افراد با ناتوان ژهیو یازهایبا ن

درست اطلاعات و  یابیو ارز لیآموزش تحل ژه،یو یازهایبه افراد با ن یآموزش سواد رسانه ا یمناسب برا یها

 یگروه از افاراد و ... پرداختاه ما نیا ژهیو یازهایبا توجه به ن یمجاز یخبرها، آموزش رفتار مناسب در فضا

 .شود

به  یآموزش سواد رسانه ا یمدل ها برا نی: انییافراد با سطج دانش پا یبرا یمدل آموزش سواد رسانه ا .13

 کیاتکن ییمدل هاا باه شناساا نیشوند. در ا یاستفاده م یمجاز یفضا نهیدر زم نییافراد با سطج دانش پا

درسات  یابیاو ارز لیاتحل شآماوز ن،ییبه افراد با سطج داناش پاا یآموزش سواد رسانه ا یمناسب برا یها

 .شود یو ... پرداخته م یمجاز یاطلاعات و خبرها، آموزش رفتار مناسب در فضا

باه  یآماوزش ساواد رساانه ا یمدل ها بارا نیو سازمان ها: ا رانیمد یبرا یمدل آموزش سواد رسانه ا .14

 یهاا کیاتکن ییمدل ها باه شناساا نیشوند. در ا یاستفاده م یمجاز یفضا نهیو سازمان ها در زم رانیمد

درسات اطلاعاات و  یابیاو ارز لیاو سازمان ها، آماوزش تحل رانیبه مد یآموزش سواد رسانه ا یمناسب برا

 .شود یو ... پرداخته م یمجاز یاسب در فضاخبرها، آموزش رفتار من

 کیامناساب و تکن یگروه هدف خاود، محتاوا یازهایبا توجه به ن یآموزش سواد رسانه ا یکل، مدل ها در

دهناد و آنهاا را از  شیافزا یمجاز یافراد را در فضا یدهند تا سواد رسانه ا یمناسب را ارائه م یآموزش یها

 (.hobbs,2010) محافظت کنند یمجاز یمرتبط با استفاده نادرست از فضا یخطرات احتمال
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است که  یمعروف آموزش سواد رسانه ا یاز مدل ها یکی (Renee Hobbs) هابز یرن یمدل سواد رسانه ا

 یبه دانش آموزان اساتفاده ما یآموزش سواد رسانه ا یمدل برا نیشد. ا یمعرف 2001او در سال  لهیبه وس

 :است ریز یاست که شامل مهارت ها یشود و شامل پنج مهارت اصل

مانند  یرسانه ا یمحتوا یو دسته بند ییشناسا یی: شامل توانایرسانه ا یها امیپ یو دسته بند صیتشخ .1

 ... وبلاگ ها و ،یاخبار، سرگرم غات،یتبل

و  یبه صاورت منطقا یرسانه ا یمحتوا ریو تفس لیتحل یی: شامل توانایرسانه ا یمحتوا ریو تفس لیتحل .2

 .یطیمح طیمناسب با توجه به محتوا و شرا

و  یرساانه ا یمحتاوا تیاارزش و اهم یابیاارز یی: شامل تواناایرسانه ا یمحتوا تیارزش و اهم یابیارز .3

 .عدم استفاده از آن ایدر مورد استفاده  یریگ میتصم

 .یطیو مح یشخص یازهایمناسب با ن یرسانه ا یخلق محتوا یی: شامل توانایرسانه ا یخلق محتوا .4

 یازهاایبه صورت مناسب و با توجه باه ن یرسانه ا یانتشار محتوا یی: شامل توانایرسانه ا یانتشار محتوا .5

 .یطیمح

 ل،یاتحل یبارا یکااربرد یراهنما کیتواند به عنوان  یکاربرد دارد و م یمدل در سطوح مختلف آموزش نیا

مادل ساواد  ،یرساانه ا یو تحو ت فضا راتییاستفاده شود. با توجه به تغ یرسانه ا یو خلق محتوا یابیارز

 (.hobbs,2010) شده است. جادیدر آن ا یراتییبه روز شده و تغ زیهابز ن یرن یرسانه ا

 یکایهابز،  یرن یهمانند مدل سواد رسانه ا زین (Elizabeth Thoman) تامن زابتیال یمدل سواد رسانه ا

 جیتوضا ریااست که در ز یمدل شامل پنج مهارت اصل نیاست. ا یمعروف آموزش سواد رسانه ا یاز مدل ها

 :داده شده است

آن باه صاورت  ریو تفسا یرسانه ا یمحتوا صیتشخ یی: شامل توانایرسانه ا یها امیپ ریو تفس صیتشخ .1

 .قیو دق یمنطق

 وهیاز نظر محتاوا، شا یرسانه ا یمحتوا تیفیک یابیارز ییتوانا: شامل یرسانه ا یها امیپ تیفیک یابیارز .2

 ... ارائه و

و  یشخصا یازهاایمناساب باا ن یرساانه ا یمحتوا دیخلق و تول یی: شامل توانایرسانه ا یها امیپ دیتول .3

 .یطیمح

 .مختلف یارتباطات موثر با استفاده از رسانه ها یبرقرار یی: شامل توانایارتباطات رسانه ا .4

 یبار رفتاار و نگارش هاا یرساانه ا یمحتاوا راتیتاأث یابیاارز یی: شامل تواناایرسانه ا راتیتأث یابیارز .5

 (.Thoman,2018)افراد

 



 نوین در روانشناسی، علوم تربیتی و آموزش و پرورش مجله پیشرفت های

 1402 وری، شهر63سال ششم، شماره  

193 

 

 کیاتواناد باه عناوان  یکااربرد دارد و ما یدر سطوح مختلف آموزشا زیتامن ن زابتیال یسواد رسانه ا مدل

و تحو ت  راتییاستفاده شود. با توجه به تغ یرسانه ا یمحتوا یابیخلق و ارز ل،یتحل یبرا یکاربرد یراهنما

 شاده اسات. جاادیدر آن ا یراتاییباه روز شاده و تغ زیاتامن ن زابتیال یمدل سواد رسانه ا ،یرسانه ا یفضا

(Thoman,2019.) 

 

 نتیجه گیری:

آماوزش  نیهما یو برا شودیشناخته م یامروز یایدر دن یاساس یهااز مهارت یکیبه عنوان  یاسواد رسانه

 یمختلف یهاراستا، مدل نیدر مدارس مطرح شده است. در ا یاز اهداف آموزش یکیبه عنوان  یاسواد رسانه

مانند تفکر  ییهاتوسعه مهارت یراآموزان در مدارس ارائه شده است که ببه دانش یاآموزش سواد رسانه یبرا

 موثر هستند. اریتفکر خلاق، ارتباطات اثربخش و ... بس ،یانتقاد

 یرنا یاقرار گرفتند، مدل ساواد رساانه یمقاله مورد بررس نیکه در ا یامدل معروف آموزش سواد رسانه دو

بودناد کاه شاامل  یها شامل پنج مهارت اصالمدل نیتامن بودند. هر دو ا زابتیال یاهابز و مدل سواد رسانه

 یمحتوا تیارزش و اهم یابیارز ،یارسانه یمحتوا ریو تفس لیتحل ،یارسانه یهاامیپ یبندو دسته صیتشخ

 زاباتیال یاحال، مدل ساواد رساانه نیبودند، با ا یارسانه یو انتشار محتوا یارسانه یخلق محتوا ،یارسانه

 بود. زین یارسانه راتیتأث یابیو ارز یاتامن شامل مهارت ارتباطات رسانه

 ازیامورد ن یهاتا مهارت کندیآموزان کمک مر مدارس به دانشد یاآموزش سواد رسانه یهااز مدل استفاده

ها در مادل نیاموفاق ا یساازادهیپ یامروز را به دست آورند. برا یایدر دن یارسانه یمواجهه با محتوا یبرا

مداوم  یابیارز نی زم و هم ن زاتیتجهمنابع و  تیریمناسب، مد یآموزش یهابرنامه یبه طراح ازیمدارس، ن

 یهااساتفاده از مادل قیاآماوزان از طردانش یابهباود ساواد رساانه ،یاست. به طور کل یآموزش یهابرنامه

 کند. یانیکمک شا شگرانهیو پو ایجوامع پو کیبه  یابیدر دست تواندیم ،یاآموزش سواد رسانه
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