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 چکیده

 آزاد مناطق در ورزشی گردشگری رویکرد با مقصد انتخاب و جذابیت بر موثر عوامل تحلیل و شناساییپژوهش حاضر با هدف 

پژوهش این  آماری جامعه گردید. استفاده اکتشافی آمیخته پژوهش رویکرد از پژوهش این انجام کشور طراحی و اجرا شد. برای

ست و عبارت است از: گروه متخصصان مدیریت . جامعه ی اول مربوط به بخش کیفی تحقیق ابودتحقیق دارای دو جامعه 

نفر(  15) تعداد  )خبرگان( که بر اساس دیدگاه ها و نظرات آنان ابزار تحقیق ساخته خواهد شد ورزشی و بازاریابی و گردشگری

ر های شه، کارشناسان ادارات ورزش و جوانان  های کشورتحقیق شامل اساتید تربیت بدنی دانشگاه بخش کمی جامعه آماری و 

، گردشگران های مسافرتی  ، کارشناسان بخش گردشگری سازمان میراث فرهنگی و گردشگری ، مدیران آژانسمناطق آزاد 

نفر( از طریق  313)تعداد  مناسب آماری نمونه جامعه هر حجم به توجه با وبودند ورزشی و به ویژه گردشگران  مناطق آزاد

جذابیت و  که داد نشان پژوهش کیفی بخش نتایج .شدند انتخاب ناسب با حجمنمونه گیری طبقه ای و به روش انتساب مت

شاخص 15)برند(، تصویر مقصد، بازاریابی مقصد( و  ) رضایت گردشگر، شخصیت مقصد اصلی مؤلفه چهار دارای انتخاب مقصد

د گردشگری در مناطق آزاد جذابیت و انتخاب مقصد با رویکر کلی وضعیت که نخبگان، دیدگاه از کمی می باشد. نتایج بخش

جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد  مدل برازش شاخص های . همچنینداد نشانمطلوب  نسبتا و میانگین از کشور بالاتر

 می باشد.   مطلوبی برازش دارای شده ارائه مدل که داد گردشگری ورزشی در مناطق آزاد کشور نشان

 کشور آزاد ورزشی، مناطق گردشگریمقصد،  جذابیت، انتخابهای کلیدی: واژه
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 مقدمه     .1

 یها یژگیتابع و ،گریگردشگران و از طرف د یازهایخواسته ها و ن عطرف تاب کیگردشگران از  یانتخاب هر مقصد از سو

و  یچند وجه یهایژگیبا و یاز جمله محصولات صنعت گردشگر یگردشگر یمقصدها .قصد داردم آن است که یگوناگون

 یگوناگون یشود که از منظرها یاز آنها را باعث م یمواجهه با گروه متنوع ،مقصدها یتیتوجه به تفاوت ماه .ندامرکب 

 یگردشگر یمقصدها ،اند و به طور معمول یرقابت یسو مقصد ها کیدر  ،بازار تیاز نظر ماه .اند یبنددرخور طبقه

) رندیگیطبقه قرار م نیدر ا زین حیو تفر دیخر یهاتیبا جذاب ییمقصد ها .وضع دارند نیبه ا کینزد یتیموقع یساحل

توجه به  نیبنابرا .را برآورده سازد انآن یزشیانگ یها ازیکه ن کنندیرا انتخاب م یافراد مقصد(. 1397زاهدی و همکاران، 

 .ندینمایانتخاب م یگردشگر یمکان خاص را برا کی ،آن مقصد دارند بهکه نسبت  شیو نگرمقصد  لبدکا یشناس یرتصو

) ضیایی و قابل فهم است یمنبع اطلاعات ای یفرد و چارچوب ذهن کیاحساسات و انتظارات  ،دیمقصد مجموعه عقا ریتصو

 (.  1396مهدیخانی، 

نقش  توانندیم یبالقوه و بکر گردشگر یو توان ها یمیو اقل ییایخاص جغراف تیاز موقع یبرخوردار لیبه دلآزاد  مناطق

امکان را فراهم آورند که علاوه  نیکنند و ا فایا یمقصد گردشگر کیآنها به  لیو تبد یه صنعت گردشگررا در توسع یمهم

با . مناطق را در نظر گرفته شود نیدر ا یگردشگر یاز اقتصاد یگریشکل د ،مناطق آزاد است یهایژگیبر تجارت کالا از و

قطر در یکی از کشورهای همسایه ایران برای  2022ی نگاهی به تقویم مسابقات مختلف ورزشی خواهیم دید جام جهان

 های نفت و گاز یداندرصد   50نخستین بار برگزار خواهد شد و با توجه به جغرافیای کشور قطر که تنها با داشتن سهم 

ل با میلیونی این کشور را ثروتمندترین کشور جهان به لحاظ درآمد سرانه تبدیل کرده است. به هر حا 2جمعیت و ایران 

توانیم به بهترین نحو باید از توجه به این نکته و البته رابطه سیاسی و دیپلماسی خوب کشورمان با همسایه عربی می

ه ش کتردید نزدیک بودن آب و هوا جزایری قشم و کیبیشود.  موقعیت میزبانی جام جهانی قطر به سود خودمان استفاده 

ها نیست در کنار تشابه آب و هوایی این  وند و نیازی به گرفتن ویزا و ورود به آنشاتفاقاً هر دو جزو مناطق آزاد حساب می

بخش از کشورمان با قطر برای استفاده از اردوهای تدارکاتی تیم های صعود کننده به این تورنمنت می توانند مکمل خوبی 

ن هستیم که عوامل مؤثر بر جذابیت و در تحقیق حاضر به دنبال اید. برای محوریت این مناطق در آن بازه زمانی باشن

 در مناطق آزاد کشور چه چیزهایی می باشد؟ یورزش یگردشگر انتخاب مقصد  با رویکرد

 

 همیت و ضرورت تحقیقا

 یجاذبه ها لیبه دل ،نخست جهان نیاز پنج سرزم یکیکشور اول جهان و  10از  یکی یگردشگر یاز نظر جاذبه ها رانیا

 یسهم کم ،بالا یها لیوجود پتانس اما با (.1392) قنبری و همکاران، است یو جانور یاهیگ یهاو تنوع گونه  مسیاکوتور

 ی،گردشگر یها لیشناخت پتانس رعلاوه ب انیم نیدر ا .به خود اختصاص داده است یاز گردشگران را در سطح جهان

 نیاز ا یک. یرسدیبه نظر م یضرور یزیامه ربرن لسهیکارآمد و ت یبه راهبردها یابیدست یمناسب برا یاستفاده از ابزارها

) ساروی و شمشیری، باشد یمثبت در بازار هدف م یریو تلاش به منظور ارائه تصو یمقاصد گردشگر ریتصو یبررس ،ابزارها

(. امروزه گردشگری ورزشی به یکی از استراتژی های مهم تجاری و اقتصادی جهت درآمد، اشتغال و توسعه 1393

 (. 1392برای اکثر کشورها تبدیل شده است )زیتونلی و فراهانی، زیرساخت ها 

یکی از دلایل مهم اهمیت جذابیت در صنعت گردشگری را می توان اثرگذاری آن بر گردشگر بیان کرد زیرا در محیط هایی 

ان گردشگری با جذابیت بیشتر گردشگر زمان بیشتری را در محیط می گذراند که در نتیجه تاثیرپذیری بیشتری از مک

تلفیقی از صنعت گردشگری به عنوان یکی از صنایع درآمدزا با  توریسم ورزشی از آنجا که انتخاب شده به همراه دارد.

گیرد و درآمدهای ارزی را به سمت و سوی کشورهایی ورزش به عنوان صنعتی قدرتمند و با اهمیت در دنیا شکل می

 یدیبه عنوان منبع جد ینقش گردشگر. رودهای آن به شمار مین اولویتتریخواهد برد که توسعه ورزش یکی از اصلی

که موجب رشد  یاجتماع یساختارها ریز تیجذب ارز و تقو ،شتریب یاتیمال یها افتیدر ،کسب درآمد ،اشتغال جادیا یبرا
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به  یگردشگر ءعه و ارتقاکه امروزه توس یبه طور ،قرار گرفت دیشود در مطالعات متعدد مورد تاک یم عیصنا ریو توسعه سا

 . ها قرار گرفته استشده و در دستور کار دولت رفتهیدر حال توسعه پذ یبخصوص در کشورها یعیطور وس
 

 پیشینه تحقیق

ایران،  ورزشی گردشگری توسعه ارزیابی هایشاخص مدل طراحیتحت عنوان   (1399تبریزی ) قهرمانطی تحقیقی 

 از شاخصی 34 مجموعه پیشینه، ادبیات بررسی و خبرگان از نفر 15 ی پاسخورزش مدیریت در کاربردی های پژوهش

 توسعه در اثربخش شاخص 28 متخصصان پانل گروه نظر اساس بر. شد ایجاد ورزشی گردشگری توسعه هایجنبه

 ورزشی گردشگری توسعه ارزیابی هایشاخص مفهومی مدل پانل گروه تائید اساس بر و. شد مشخص ورزشی گردشگری

 دوم جامعه از نفر 210 اختیار در پرسشنامه و شد شناخته مناسب کمی ارزیابی جهت سؤال 24 درنهایت. شد حاصل ایران

 با و ایران ورزشی گردشگری توسعه ارزیابی هایشاخص به مربوط محورهای کدگذاری نوع اساس بر. شد داده قرار پژوهش

 توسعه ارزیابی هایشاخص عنوانبه مدیریتی و زیرساختی ارتباطی، سیاسی، اقتصادی، محورهای پژوهش، ادبیات به توجه

 مشخص نیز ورزشی گردشگری توسعه ارزیابی هایشاخص محورهای زیر آن، بر علاوه و شدند انتخاب ورزشی گردشگری

 مدل طبق بر. داد قرار ارزیابی مورد را ورزشی گردشگری توسعه توانمی آن اساس بر که شد ارائه مدلی هم چنین شدند

 هاییشاخص و معیارها عنوانبه ، مدیریتی و زیرساختی ارتباطی، سیاسی، اقتصادی، هایشاخص پژوهش، از آمدهدستبه

 شناساییتحت عنوان  ( 1399امیرحسینی )طی تحقیقی . شدند شناخته ورزشی گردشگری توسعه میزان ارزیابی برای

 مدیریت متخصصان از نفر 100 از نظرسنجی با دلفی روش با ران، ای در الکترونیک ورزشی گردشگری بر مؤثر عوامل

 در الکترونیک ورزشی گردشگری های مولفه بررسی با. شد اجرا نظری توافق محدوده تا کشور سطح در وگردشگری ورزشی

 ساختار: مدو سطح در معناداری، 02/0 با ورزشی گردشگری توسعه:  سطح بالاترین در که شد بندی اولویت عوامل ایران

 و سازی فرهنگ: سوم سطح در و معناداری، /03 با سیاستگذاری و قوانین ریزی، برنامه و مدیریت اطلاعات، فناوری

 اثرات واکاوی( تحت عنوان  1399طی تحقیقی سعیدی) .دارند قرار داری معنا 0/ 05 با مالی توان و امکانات تبلیغات،

 رشهبرده -نی محور هایسکونتگاه)ورزشی گردشگری بر تاکید با ستاییرو هایسکونتگاه معیشت بهبود بر گردشگری

 افزار ازنرم هاداده وتحلیل تجزیه برای. اندشده گردآوری میدانی و اییکتابخانه روش دو ، داده ها  به(مریوان شهرستان

SPSS استشده استفاده میدانی تمشاهدا و پژوهش دستاوردهای اجرایی، مدیران اساتید، نظراتنقطه آماری، آزمون و .

 4 بین مناسب، تاثیر را 4 و 3 بین مثبت، اثرات را 3 با برابر اندک، تاثیر را 3 و 2 بین اثرگذاری، فاقد را 2 از کمتر نمره اگر

 گردشگری مثبت تاثیر گویای لذا و 3 عدد بالای مطالعه مورد هایشاخص همه نتیجه بگیریم، نظر در مطلوب اثرات را 5 و

 نرخ خصوص در سرشماری هایداده. است مطالعه مورد ناحیه در محیطی و اجتماعی اقتصادی، هایشاخص روی بر

 مورد هایسکونتگاه وضعیت بهبود از نشان نیز زباله آوریو جمع روب و رفت باسوادی، سازی،مقاوم جمعیت، ثبات بیکاری،

 .است مریوان شهرستان هایدهستان یرسا با مقایسه در خاومیرآباد و زریوار دهستان دو مطالعه

 آفریقای در ورزشی گردشگری تجربه بر موثر تجاری های ( تحت عنوان پیام2020طی تحقیقی  جانیس همونسبی)

 گردشگری تجربه بر استیشن برند های انجمن تأثیر مورد در مقصد تجاری مارک نظریه فرضیه اساس بر مقاله اینجنوبی، 

 و متعدد سهامداران دیدگاه از جنوبی آفریقای درک مارک های پیام از تجربی تحلیل و تجزیه یک. است استوار ورزشی

 با عمیق مصاحبه و دهنده پاسخ 403از شده آوری جمع اطلاعات .است شده ارائه اصلی های رویداد در کنندگان شرکت

 آفریقای که داد نشان ، ها سازمان مقصد تجاری مارک و ورزشی رویدادهای از صنعت است ذینفعان شده انجام کلید 24

 توجهی قابل شود تعداد می جذب سالانه مقصد عنوان به ورزشی های رویداد میزبانی است برای رقابتی مقصد یک جنوبی

 و ارز نرخ ، مقصد مطلوب هوای و آب ، گرفتند نیک فال به که مقصد مارک تصاویر .المللی بین ورزشی جهانگردان از

 مارک بودن مشهورتر و ایمنی های جنبه بهبود مانند مقصد تجاری مارک های ویژگی سایر. است عیطبی منظره تنظیم

 از این پژوهش .است خصوصی و دولتی نهادهای طرف از اهرم و گذاری سرمایه های استراتژی به منوط ، محل در تجاری
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 به منحصر ورزشی گردشگری محیط یک رد مشترک برندسازی استراتژیک ساختارهای کاربرد بر تمرکز با تئوریک طریق

 رویکردهای تا کند می حمایت ذینفع های طرف از ، اساس این بر. کند می کمک مقصد تجاری مارک تئوری به ، فرد

 .گیرند پیش در برند یابی موقعیت مدت بلند های استراتژی تقویت برای را مفیدی

 گردشگری دمجد شروع هتل برای عملکرد در ورزشی رویداد ( تحت عنوان اهمیت2020بوروفچانین ) طی تحقیقی دوسان

 اقتصادی تأثیر و ها ماراتن دمانن ورزشی مهم رویدادهای اهمیت دادن نشان مطالعه این از ، هدفCOVID-19 از پس

 تصادیاق تأثیر بر یلتحل این. بود گردشگری صنعت و رویدادها برای بینی پیش غیرقابل اوقات این در هتل عملکرد بر آنها

 اهم در سالانه که را وین شهر ماراتن ، منظور این برای. بود متمرکز مسابقه میزبان منطقه در هتل عملکرد بر ماراتن رویداد

 با ماراتن از قبل روز یک هتل عملکرد در بیشتری تأثیر که شد فرض. شد انتخاب مورد عنوان به ، شود می برگزار آوریل

 درآمد ، هتل شغالا ، هتل عملکرد های شاخص عنوان به که .دارد وجود ماراتن غیر مختلف موارد در هتل عملکرد به توجه

 ، سال میانگین ، اراتنم از قبل( شنبه همیشه) روز: برای شده ثبت درآمد کل و روزانه متوسط نرخ ، موجود اتاق هر ازای به

 سه در را ماراتن زا توجهی قابل نتایج مطالعه این از حاصل نتایج. شد انتخاب را آوریل در شنبه متوسط و آوریل متوسط

 های یافته(. کل رآمدد و موجود اتاق هر ازای به درآمد ، هتل اشغال ، مثال عنوان به) داد نشان هتل عملکرد اصلی شاخص

 میزبانی در را مالی ایه سرمایه تا باشد فعلی بحران از پس رویدادها ریزان برنامه یا دولت خدمت در تواند می مطالعه این

 .کند توجیه گردشگری مجدد شروع برای مشابه ورزشی رویدادهای یا ماراتن

ک در .میکن را درک انتخاب گردشگران یازهایها و ن تیکه ارجح دهدیاجازه را به ما م نیگردشگران ا یها زهیسنجش انگ

به ند که تجردار لیماتکنند و آنچه که آنها را انتخاب  یستیمقصد اکوتور کیکند تا  یم کیها را تحر ستیآنچه که اکوتور

 اتیبتجر تیفیک هستند که بتوانند یگردشگر زانیربرنامه یبرا یاتیح اریبس هیاطلاعات اول یسر کیکنند در واقع 

 زهیانگ را در که سهمی یی هایژگیاست که فاکتورها و و یاتیح اریلذا بس ؛آنها را بهبود بخشند تیو رضا دکنندگانیبازد

 یم. کن نییباشند را تع یدارا م سمیتوراکو دهیپد درها  سمیوتوراک

 

 مبانی نظری

 و ندینما یبدا مم طیاعصاب اقدام به فاصله گرفتن از مح دیو جهت تمد یعاد یزندگ طیاز مح یگردشگران به منظور دور

 یزشیعوامل انگ(  1979 ن)تونظر کرامپبه  (. 1398) علی پور و همکاران، دهند یکار را انجام م نیگوناگون ا زهیآنها با انگ

 یششه عوامل کک یدر حال ،رندیگینهفته مسافرت مورد استفاده قرار م یآرزوها هیتوج یدارند و معمولاً برا یروان تیماه

بتدا با ارفتارها در   (.1979) کرامپتون، کندیم هیانتخاب مکان را توج ،مقصد هستند یهاتیچون متشکل از انواع جذاب

بر  گذارریتاث افراد مشارکت کننده مشخص و عوامل ی،ریگ میانواع تصم یبند میبا تقس .شوند یآغاز م میخاذ تصمات

 (. 1389رجمه ضرغام، ، ت2005) پیرس، دنشویم ییشناسا دیدباز یرا برا میج ای ، بدادن مکان الف حیمسافران مانند ترج

انات امک انیم افراد در یوساست که از  ییت که عبارت از جستجواس «انتخاب تیماه»شامل  یمکان ماتیالب تصمغ شهیر

توان  یسافرت را ممدر مورد مکان  یریگمیتصم ندیرآف (. 1392) قادری و مطهر ،  شودیانجام م طیموجود در داخل مح

ر ب دگاهید نیا .آوردساب حبه  ،گروه یدر نظر گرفتن تمام اعضا یبرا هاتیاز فعال یامجموعه به عنوان حلال مشکل انتخاب

 تاقام یبرا نه ، دنکنیمسافرت م ،ها تیجاذبه ها و شرکت در فعال دنیفرض مهم بنا شده است که افراد به قصد د نیا هیپا

 یفتارر ای یرادکر جنبه دیمقصد نبا ریتصو یابیدر ارز. از خدمات مکمل موجود در مقصد یبرخوردار ایخاص  یدر مکان

به  ایکنند  یمقصد چه م کیموضوع که مردم در  نیا .گرفت دهیمقصد ناد ریتصو یاز شما یسمتبه عنوان ق، نگرش را 

س، ) پیرستامقصد  ریاز تصو یقسمت ،کنندیمکان را چگونه تصور م کیتر خود و رفتار بالقوه شان در  قیصورت دق

 (. 1389، ترجمه ضرغام، 2005
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شده  یارائه و بررس یمختلف یهاوهیبه ش ی،لوازم خانگ غذا یا لمث یاز محصولات مصرف شتریب یحت یگردشگر یمقصدها

)  1هوگزبه گفته  . هستند میها سه مقصد یدهدر شکل زین یگرید یو اقتصاد یاجتماع یروهایدر حال حاضر ن .اند

 ،شودیم یکه از نظر گردشگران ارزشمند تلق ییمختلف و مکان ها یدر مورد چشم اندازها «یعیطب» زیچ چیه (:1995

 یبه رشد اقتصاد یابیدست یدر راستا ،عتیبشر در طب یمداخله و دستکار جهیمکان ها نت نیچون که ا ؛وجود ندارد

 . هستند

مقصد  یهامردم در محل اقامت خود در مورد جاذبه  ،فر استسافراد به  لیاز عوامل موثر در تما یکیمقصد جذابیت 

 یهازهیاز انگ یکیمقصد  تیجذاب .دارد یشتریب تیآنها جذاب یبروند که برا ییبه جا رندیگ یم میو تصم ابندی یم یآگاه

. است یدر گردشگر یدائم قیموضوع تحق کیمقصد  تیجذاب. شود یم یتلق یدر سفر به مقاصد مختلف گردشگر یاصل

جلب  مقصد در کیمشاهده شده از  یها تیمقصد را به عنوان مجموعه قابل تیجذاب(  1981 ) سیو جارو مایو

اظهار کرده است  (1989 )کتوریو نیهمچن (.2013، 2) چنگکرده اند فیتعر ،منفعت گردشگران یو در راستا یتمندیرضا

در واقع . باشد  یشان م یها تاولویو  قیطبق علا ،مکان کیانتخاب  رگردشگران د یبرا یمحرک اصل کی«  تیجذاب»که 

 (. 2010، 3)لسکاورندیرا به دست ب یآموزش هایعلاقه و عملکرد ی،که سرگرم دهدیمردم اجازه معموم به  تیجذاب

د محاسبه می شود . ویژگی های درونی به مازا یها یژگیو و یاصل ای یدرون یها یژگیتوسط وعموما مکان  کی تیجذاب

 .باشدیم مهم یدادهایروو  یدادجآداب و رسوم ا ی،قیموس ،خیکه شامل تار کندیخاص اشاره م یفرهنگ منابع طبیعی یا

و  یطیمح ی،انخدمات سازم ،ریخدمات تفس ،هستند که شامل حمل و نقل یارتباط یمازاد مشخصه ها یها یژگیو اما

 (.2011، 4) جلبمن و تیموسیباشد یم رهیغ

 

 روش تحقیق .2

 پژوهش یکیف بخش رد ابتدا منظور، این برای گردید. استفاده اکتشافی آمیخته پژوهش رویکرد از پژوهش این انجام برای

 به کمی حقیقت روش از دوم مرحله در سپس، .شد گرفته کار به نیمه ساختاریافته مصاحبه و کانونی گروه تحقیق روش

 سپس و شده ساییمؤلفه های جذابیت و انتخاب مقصد شنا ابتدا اساس، این گردید. بر استفاده تحلیلی -توصیفی  شیوه

 مدل تحلیل زا شده عرضه مدل اعتبار برآورد شد. برای عرضه ی ورزشیمدل جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگر

ل مربوط به بخش پژوهش این تحقیق دارای دو جامعه است. جامعه ی او آماری جامعه گردید. ساختاری استفاده معادلات

اس بر اس کیفی تحقیق است و عبارت است از: گروه متخصصان مدیریت ورزشی و بازاریابی و گردشگری)خبرگان( که

یق شامل اساتید تحقبخش کمی جامعه آماری نفر( و  15دیدگاه ها و نظرات آنان ابزار تحقیق ساخته خواهد شد) تعداد 

دشگری ن بخش گر، کارشناساشهر های مناطق آزاد ، کارشناسان ادارات ورزش و جوانان  های کشورتربیت بدنی دانشگاه 

ق آزاد ران  مناط، گردشگران ورزشی و به ویژه گردشگهای مسافرتی  آژانسسازمان میراث فرهنگی و گردشگری ، مدیران 

 اماری نمونه امعهج هر حجم به توجه با و گردد می پرسشنامه تحقیق آماده خبرگان، نظر آوری ازجمع پس کهباشند .  می

 طتوس ها شنامهپرس و بانتخا نفر( از طریق نمونه گیری طبقه ای و به روش انتساب متناسب با حجم 313مناسب)تعداد 

( 927/0رونباخ) ک آلفای وسیله به آن پایایی و شده تأیید صاحبنظران توسط پرسشنامه اعتبار .گردد می تکمیل ایشان

 بخش کمی در و سیستماتیک کدگذاری روش از کیفی بخش در پژوهش، داده های تحلیل و تجزیه برای گردید. محاسبه

گروه های مستقل،  tونآزمتک نمونه ای،  tین و انحراف معیار( و آمار استنباطی) آزمونتوصیفی ) فراوانی، میانگ آمار از

 تاییدی( استفاده شد. عاملی تحلیل و شفه تعقیبی آزمون راهه، یک واریانس تحلیل

                                                           
1 Hughes 

2 Cheng 

3 Leask 

4 Gelbman & Timothy 
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 تعریف مفاهیم 

 5ردشگری ورزشیگ

ه برنام ای یاتفاق شود که به صورت یاطلاق م یورزش تیدرتمام اشکال فعال رفعالیغ ایبه مشارکت فعال  یورزش یگردشگر

م اشد، انجامره بو کار روز یخارج از محل زندگ یکه لازمه آن سفر به مکان ،یرتجاریو غ یتجار لیشده و به دلا یزیر

 (.35: 1399) حسیبی و شجاعی، شودیم

  6ذبه های گردشگریجا

 ف از جملهمقاصد مختل یکه بتواند افراد را برا ندیگو یامنطقه یهایژگیو یبه تمام یبه طور کل ،یگردشگر یهاجاذبه

در  و د،یمانبه خود جذب  ،یو آموزش یریادگی ،یمقاصد فرهنگ ،یو سرگرم یحیمقاصد تفر ،یو بازرگان یمقاصد تجار

قع وا دی، مفمنطقه ساکنان آن یمنافع و مصالح برا جادیمنطقه و ا نآ یهایژگیو یداریحفظ و پا یجذب، برا نیا یراستا

 (31: 1381ود )ذکاوت، ش

 7نتخاب مقصدا

8افراد مقصدی را انتخاب می کنند که نیازهای انگیزشی آنان را برآورده سازد)پیه (. عواملی که شخص را وادار به 2014، 

رفتن به گردشگری می کنند دو دسته است: عوامل فشار و عوامل جاذبه و کشش در مقصد. عوامل فشار اغلب ماهیتی 

 (.16: 1396) ضیائی و مهدیخانی، در حالی که عوامل کششی با جذابیت های مقصد ارتباط مستقیم دارندروانی دارند، 

 9طق آزادمنا

ریق هوا، طپرداخت عوارض گمرکی، از  صنعتی مناطقی هستند که کالا تولید می نمایند و یا بدون -مناطق آزاد تجاری 

یوان، انه، مربش ، قشم، چابهار و کی شاملمنطقه  نهاسلامی  دریا و زمین به صادرات کالا می پردازند. در جمهوری

 .(29: 1381، ذکاوت) کشور می باشندعنوان مناطق آزاد  قصرشیرین،انزلی، ارس، اروند و ماکو به

 

 بحث و ارائه یافته ها .3

 پژوهش یفیک یداده ها لیتحل

تفاده اس یزشور یدر حوزه گردشگر یدیکل نیبا مطلع افتهیساختار  مهیاز روش مصاحبه ن یفیک قیدر مرحله اول تحق

ده مشخص شدن اعتبار دا در ادامه به منظور .مورد مصاحبه قرار گرفتند فرن 15مصاحبه تعداد  ندیکه با توجه به فرا دیگرد

ر همان با حضو یشده بحث گروه کانون ییشناسا یصول توافق بر مولفه هاحو  افتهیساختار  مهیحاصل از مصاحبه ن یها

 .دیبرگزار گرد ،حضور داشتند زین یکه در مرحله مصاحبه انفراد یدیکل نیمطلع

 شناسایی مؤلفه های جذابیت و انتخاب مقصد 

هش پژو ایمقوله هپژوهش  یفیو مرحله ک قیتحق نهیشیپ یبررس یابتدا بر مبنا قیطبق طرح تحق ،منظور نیا یبرا

 نیدر ا .اهد شدارائه خو یینها مفهومو  فتهآزمون قرار گر مورد مقوله ها نیا یگردد و سپس در بخش کم یاستخراج م

 یام هاگ جهیتگردد که ن یشده ارائه م ییشناسا یدر قالب ابعاد و مولفه ها قیتحق یشنهادیپ مفهومیقسمت چارچوب 

 :باشد یم ریز

 کردینتخاب مقصد با روو ا تیموضوع جذاب یو تجرب ینظر نهیشیپ ،مرحله نیدر اول :پژوهش اتیادب لیو تحل یبررس (الف

و  تیمولفه ها جذاب ،امدهایپ ،هانهیزم ،هابرنامه ،میابتدا مفاه ،راستا نیدر هم .مورد مطالعه قرار گرفت یورزش یگردشگر

و انتخاب مقصد  تیانجام شده در حوزه جذاب یهابر پژوهش یسپس مرور جامع .قرار گرفت یانتخاب مقصد مورد بررس
                                                           
5 Sports tourism 
6 Tourist Attractions 
7 Destination selection 
8 Puh 
9 Free zones 
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 3.  تصویر مقصد، 2. رضایت گردشگر ، 1: شده است میتقس یبعد اصل 3و انتخاب مقصد در  تیجذاب یمولفه ها. انجام شد

شمای کلی ساختار مفهومی پایه پژوهش که حاصل مرور پیشینه تحقیق می باشد را نشان می  1بازاریابی مقصد. شکل 

 دهد. 

 
 ه پژوهش: ساختار نظری اولیه جذابیت و انتخاب مقصد مبتنی بر پیشین  1شکل

 

 یمولفه ها ییمنظور شناسا به قیتحق یفیمرحله ک ،قیتحق هیاول یپژوهش و استخراج ساختار مفهوم نهیشیپس از مرور پ

به صاحبنظران  یدر گام نخست پژوهشگر با مراجعه حضور .شد یزیو انتخاب مقصد در دو بخش طرح ر تیمهم جذاب

انجام شده با  یسپس مصاحبه ها .انجام شد افتهیساختار  مهین حبهمورد مصا 15و انتخاب  یورزش یحوزه گردشگر

 . قرار گرفتلیل مورد تح کیستماتیس یکدگذار لیاستفاده از روش تحل

به منظور پاسخ به این سؤال تحقیق از روش پژوهش کیفی و از ابزار مصاحبه با متخصصان به شیوه نیمه ساختار یافته 

جذابیت و انتخاب » های جذابیت و انتخاب مقصد در مصاحبه پرسیده می شد که استفاده شد. لذا، جهت شناسایی مؤلفه 

طی فرآیند مصاحبه، متخصصان موضوع جذابیت « . مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی دارای چه ابعاد و مؤلفه هایی است؟

 و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی، به طیف وسیعی از مؤلفه ها اشاره کردند.

جه به تحلیل های انجام شده و با توجه به پیشینه پژوهش، مفاهیم زیر به عنوان مقوله های اصلی شناسایی گردیده با تو 

نتایج مرحله دوم کدگذاری) شناسایی مقوله های اصلی( را در ارتباط با مؤلفه های جذابیت و انتخاب مقصد  1است. جدول 

 با رویکرد گردشگری ورزشی نشان می دهد. 

 

: مؤلفه ها) مقوله های( شناسایی شده برای جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی در 1جدول 

 مناطق آزاد کشور

 مفاهیم شناسایی شده مرتبط مقوله اصلی) مؤلفه ها( صاحبنظران

، 12، م11، م10، م9، م8، م5، م1م

  15،  م13م

رفاه گردشگران، فضاهای تفریحی،  رضایت گردشگر

تجربیات سفر، کیفیت خاطرات و 

جاذبه ، خدمات هارائ تیفیکخدمات،  

های طبیعی و انسان ساخت، میزان 

دسترسی، خدمات جانبی، خواسته ها و 

نیازها، امکانات رفاهی، نیازهای 
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 گردشگر، 

موقعیت جغرافیایی، ویژگی های  شخصیت مقصد)برند( ، 15، م14، م9، م7، م2،م1م

 مقصد، جذابیت مکان، مساعد بودن

شرایط مقصد، فرهنگ، عوامل 

 کششی،عوامل رانشی،  

تمایل به سفر، نیازهای انگیزشی،  تصویر مقصد ،  15، م8، م6، م5،  م4م

آگاهی از مقصد، نیازهای انگیزشی، 

 انگیزه، ذهنیت فرد،  

، 11، م10، م7، م6، م4، م3، م2، م1م 

 ،  14،م13،  م12م

، امکانات، زیرساختها، دسترسی آسان بازاریابی مقصد

برگزاری بازی ها، حمل و نقل، کسب 

درآمد، رویدادهای ورزشی، اقتصاد،   

نحوه مدیریت ، نقش اقتصادی، 

 امکانات، جاذبه ها، ،  

 

، در پاسخ به سؤال اول پژوهش که هدف آن شناسایی مؤلفه های تشکیل 1با توجه به تحلیل های انجام شده در جدول

در گردشگری ورزشی مناطق آزاد کشور بود، با استفاده از تحلیل نتایج مصاحبه های نیمه  جذابیت و انتخاب مقصد دهنده

دسته مؤلفه شناسایی گردید که  4ساختار یافته طی دو مرحله کدگذاری و نیز با الهام از پیشینه پژوهش ، در مجموع 

دسته اول مؤلفه ها )رضایت  4یابی مقصد. . بازار4. تصویر مقصد 3. شخصیت مقصد)برند( 2. رضایت گردشگر 1عبارتند از: 

گردشگر، شخصیت مقصد)برند( ، تصویر مقصد، بازاریابی مقصد( تحت عنوان کلی تر  جذابیت و انتخاب مقصد حرفه ای 

 مولفه اصلی نیز شناخته می شود.  4مؤلفه اصلی گردشگری ورزشی و نیز  4نامیده می شود که به عنوان 

 اجرای بحث گروه کانونی

کد ) میابتدا مفاه ی،دو مرحله کدگذار یط کیستماتیس یکدگذار ها و با استفاده از روشمصاحبه نیا یساز ادهیاز پ پس

 ییشناسا یاصل یشده و مقوله ها یشده دسته بند ییشناسا میمفاه یشد و در مرحله دوم کدگذار ییمرتبط شناسا ی(ها

 هیاول یپژوهش چارچوب مفهوم نهیشیبه پ تیشده و با عنا ییشناسا ی(مولفه ها )سپس با توجه به مقوله ها  .دیگرد

 یفیدر مرحله دوم بخش ک. فراهم شد یجلسه گروه کانون یمقدمات برگزار ،مراحل نیا طیبا  .دیپژوهش ارائه گرد

انجام شده  یها لیتحل لیاصلاح و تعد ،شده از مصاحبه ها یگردآور یداده ها لیتحل جیاز نتا نانیبه منظور اطم ،پژوهش

مورد  زیکه قبلًا ن هیاول یدیکل نیو مطلع تخصصانبا حضور م یوننگروه کا حثب ،ارائه شده یمفهوم یالگو قیحتن زیو ن

 . گرفت ، شکلکار قرار داشتند ندیفرا انیمصاحبه قرار گرفته بودند و در جر

که امکان حضور  زین گریشد و سه نفر د لیتشک یدیکل نینظران و مطلعبا حضور پنج نفر از صاحب یجلسه گروه کانون

به  یخودشان را به صورت کتب یرا مطالعه کرده بودند و نظرات اصلاح یفیگزارش بخش ک ،در جلسه را نداشتند یکیزیف

موضوع انجام  یدیکل نینفر از صاحب نظران و مطلع 8نظرات  اب یبحث گروه کانون ،لذا .عرضه نمودند یجلسه گروه کانون

 یفیبخش ک یها لیمختلف تحل یراجع به جنبه ها دیبه طول انجام قهیدق 200از  شیجلسه که به مدت ب نیدر ا .شد

 مهین یهاانجام مصاحبه ندیاز فرا یجلسه ابتدا محقق گزارش نیدر ا. ارائه شده بحث شد یمفهوم یپژوهش و الگو

 ییو شناسا میمفاه یدسته بند ،و کدها میمفاه ییشناسا ،داده ها لیتحل ندهیرآف ،شده یگردآور یداده ها ،افتهیساختار

نظرات  قطهسپس صاحبنظران حاضر در جلسه ن .استخراج شده عرضه نمود یمفهوم یالگو تیو در نها یاصل یمقوله ها

 یجلسه گروه کانون یبحث ها ندیکل فرآ .ارائه شده مطرح نمودند یانجام گرفته و الگو یها لیخودشان را در ارتباط با تحل
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شده و نظرات صاحبنظران در موارد لازم  دهیسپس صحبت ها توسط محقق شن .توسط دستگاه ضبط صوت ثبت شد زین

 .دیاعمال گرد

 ندیراجع به فرا یدییتا ایو  یو اصلاح ینقطه نظرات انتقاد یشرکت کننده در جلسه بحث گروه کانون یدیکل نیمطلع

 یساز پیادهو ثبت و  یجلسه گروه کانون لیپس از تشک .ارائه نمودند هیاول یمفهوم یالگو زیپژوهش و ن یفیانجام بخش ک

شده مورد  عوامل شناساییاستخراج شده و  یهامقوله ،داده ها لیو تحل هیتجز انیدوباره کل جر ،اننظرات همه متخصص

موضوع و  نهیشیشده و پ یگردآور یکه داده ها ییشد نظر متخصصان تا جا یسع ،شیرایو نیدر ا .قرار گرفت یبازنگر

انجام شده  یگروه کانون یها حثب جهینتکه در  یاصلاحات نیترعمده .اعمال گردد دادیصاحبنظران اجازه م رینظرات سا

مولفه ها و  ریدر سا، کوچکتر  یادغام مولفه ها ،شده بود یآور ادیکه  یکل متن گزارش و اصلاح نواقص یازنگرب :عبارتند از

 .مولفه ها  ریمولفه ها و ز یانجام شده برا یها یاصلاح نام گذار، و  شده عوامل شناسایی  ینیبازب

پژوهش  یفیبخش ک ییگزارش نها ی،بحث گروه کانون جهیپژوهش و در نت یفیبخش ک یهالیتحل لتکمی و پس از اصلاح

باشد  یپژوهش م یفیک بخشجهیکه نت یینها یدر ادامه چارچوب مفهوم .دیگرد دیلشده تع عوامل شناساییشد و  هیته

 . دیگرد ییو انتخاب مقصد شناسا تیجذاب یفرم مقدمات ی(باز و محور یکدگذار) یفیک لیپس از تحل. ارائه شده است

 شیافزا نیشده و همچن ییشناسا یپژوهشگر به منظور حصول توافق صاحب نظران در ارتباط با مولفه ها ،در مرحله بعد

حوزه  یدیکل نیبا مشارکت مطلع که پرداخت یکانون یهابحث گروه یبه اجرا ی،فرد یحاصله از مصاحبه ها جیدر دقت نتا

 یدر جلسه گروه کانون .برگزار شده است (داشتند رحضو یکه در مصاحبه انفراد یهمان افراد) یورزش یگردشگر

مقوله  زیشده بود و ن ییو انتخاب مقصد که در مرحله قبل شناسا تیجذاب ی(هاشاخص)ها مولفه ریو ز یاصل یهامولفه

 یدسته بند ی،گروه کانون یجلسه و با توجه به نظرات اعضا نیا جهیدر نت .ارائه شده مورد بحث قرار گرفت یمفهوم های

 .شد لیشده اصلاح و تعد هیارا یمفهوممقوله های گرفته و  تصور یها

 یمفهوممقوله های  ی،فیک قیجام دو مرحله تحقان زیو ن یو تجرب ینظر نهیشپی مورد در فوق یهابر گام یمبتن تیدر نها 

 .شودینشان داده م 2شد که در شکل ییو انتخاب مقصد شناسا تیجذاب
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 : عوامل شناسایی شده جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی2شکل 

شد  ییشناسا یولفه اصلم 4 و انتخاب مقصد تیجذاب یپژوهش برا یفیبخش ک جهیدر نت ،شود یگونه که مشاهده م همان

 ریتصو (،برند)مقصد  تیشخص ،گردشگر تیرضا : چهار مولفه عبارتند از نیا. هستند ییشاخص ها یکه هر کدام از آنها دارا

 . مقصد یابیبازار ، مقصد

 قیو ساخت پرسشنامه تحق یطراح

 یپرسشنامه مولفه ها نیت اساخ یبرا .ساخته شده است ی(درجه ا 5 ) کرتیل فیط یپژوهش بر مبنا نیپرسشنامه ا

قرار  مهپرسشنا یایه هگو یطراح یمبنا ،ارائه شده است یمفهوم مقوله هایدر  که پژوهش یفیشده در مرحله ک ییشناسا

 ندیدر خلال فرآ ،لذا .باشد یپژوهش م یمفهوم یمولفه هازیر پرسشنامه همان مولفه ها و  یساختار اصل ،در واقع. گرفت

تلاش شد  نیهمچن .پژوهش انتخاب شدند یمفهوم ی مقوله هایمولفه فرع 15و  یاصل مولفه 4 یمبنا بر هاهیوگ ،انتخاب

 . از متن مصاحبه ها استخراج شوند ماًیها مستق یهوگکه اکثر 

 ییروا .به صاحب نظران ارائه شد لیشد و جهت اصلاح و تکم یطراح گویه 105پرسشنامه با  یفرم مقدمات ،اساس نیبر ا

 دیشده به اسات یمنظور پرسشنامه طراح نیا یبرا .قرار گرفت دییاز صاحب نظران مورد تا ینظرخواه قیه از طرپرسشنام

خودشان را نسبت  یشده و از آنها تقاضا شد که نظرات اصلاح ارائهاز متخصصان موضوع  گرینفر د 3 زیراهنما و مشاور و ن

 افتیشش نفر از صاحب نظران در نیسپس نظرات ا .ندیارائه نما پرسشنامه یها هیگو تیارتباط و کفا ،تناسب زانیبه م

راهنما و مشاور ارائه  دیبه اسات یینها دییآن اصلاحات لازم در پرسشنامه انجام شده و مجدداً جهت تا یشد و بر مبنا

 تبسراهنما ن دیرف اساتپرسشنامه از ط دییپس از تا .قرار گرفت دییمورد تا یگو 62پرسشنامه با  یینها فرمدر  ،لذا .دیگرد

 . پرسشنامه اقدام شد یمقدمات یاجرا به 

نظرات مخاطبان  افتیدر یآزمون مقدمات یهدف از اجرا .نفر از صاحب نظران انجام شد 30 یپرسشنامه رو یآزمون مقدمات

 30) ینمونه مقدمات یرانباخ باکر یآلفا بیپرسشنامه ضر ییایاز پا نانیاطم یبرا .پرسشنامه بود ییایاز پا نانیاطم زیو ن
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 یدرون یپرسشنامه و همسان نانیاطم تیاز قابل یحاک( درصد  92)شده  بهنباخ محاساکر یمقدار آلفا . دیمحاسبه گرد (نفر

 4و انتخاب مقصد را در  تیشد که جذاب یطراح 62با  ییپرسشنامه نها ،لذا با انجام مراحل فوق .باشد یآن م یها هیگو

مشخصات پرسشنامه پژوهش را از نظر مولفه ها و  2جدول . دهد یمورد سنجش قرار م یفرع بعد 15و عمده و  یاصلبعد 

 .دهد یمحاسبه شده نشان م یآلفا بیبه همراه ضرا یمربوط به معرف یها هیعلف ها و رو

 

 : مشخصات کلی پرسشنامه پژوهش2جدول 

ابعاد) مولفه های( جذابیت و انتخاب 

 مقصد

های( جذابیت و نشانگرها) زیرمولفه 

 انتخاب مقصد

 شماره گویه های پرسشنامه

الف( رضایت گردشگر) ضریب آلفا 

85/0) 

 8، 6، 4، 3، 2 وفاداری به مقصد

 13، 12، 11، 10، 6، 5 ارائه خدمات

 14، 12، 7، 1 واکنش های رفتاری

 15، 13، 9، 1 احتمال بازگشت

ب( شخصیت مقصد) برند( ) ضریب 

 (907/0آلفا 

 15، 14، 12، 11، 8، 6، 2، 1 دسازیبرن

 10، 9، 3 بلیغاتت

 13، 7، 5، 4، 3، 2 یژگی های شخصیتیو

 15، 13، 12، 8، 7، 6، 5، 4، 1 آگاهی (897/0ج( تصویر مقصد ) ضریب آلفا 

 14، 8، 7، 3، 1 نگیزشا

 15، 12، 11، 10، 7، 6، 2 صمیم گیریت

 14، 11، 9، 6، 5، 4، 3، 2، 1 صویرسازیت

 15، 13، 10، 9، 7 یرساخت هاز (787/0بازاریابی مقصد ) ضریب آلفا 

 14، 12، 11، 10، 5، 4، 1 رنامه ریزیب

 15، 6، 3، 2 مایتح

 15، 12، 9، 8، 6، 1 رمایه گذاریس

 

 یعامل لیتحل جینتا 3 جدول .انجام شد یعامل لیسازه پرسشنامه پژوهش آزمون تحل ییروا نانیبه منظور اطم نیهمچن

ها و  نیانگیپرسشنامه پژوهش با توجه به م یانجام شده برا یدییتا یعامل لیتحل جینتا .دهدیپرسشنامه پژوهش را نشان م

و انتخاب  تیجذاب) یاصل ریمتغ یریاندازه گ تیقابل یبه خوب نجگانهپ یکه مولفه ها دهدیمحاسبه شده نشان م تیمقدار 

 یمقدار ارتباط م نیکمتر یداراتصویر مقصد مقدار و  نیشتریب ی رضایت گردشگر دارایادار انیم نیدر ا .را دارند (مقصد

 . باشد

: نتایج تحلیل عاملی تأییدی پرسشنامه سنجش وضعیت جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد 3جدول 

 گردشگری ورزشی

 (Tارزش تی)  انحراف استاندارد میانگین مؤلفه ها) متغیرهای مکنون(

 04/7 382/0 06/3 دشگررضایت گر

 75/6 444/0 407/3 شخصیت مقصد)برند(

 22/5 589/0 66/2 تصویر مقصد

 28/9 366/0 4/3 بازاریابی مقصد
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پرداخته  یشنهادیپ مقوله های مناطق آزاد کشور از نظر ابعاد تیوضع فیتوص به نخستکمی در بخش  ،ها لیدر ادامه تحل

 .شودیپرداخته م یشنهادیپ یبه سنجش برازش الگو یاستنباط یها لیحلو در ادامه با استفاده از ت شودیم

 

 پژوهش  یکم یداده ها لیتحل .4

پرداخته  قینمونه تحق یشناختجامعه فیابتدا به توص .ردیگیدر سه بخش صورت م یکم یداده ها لیقسمت تحل نیدر ا

 یرهایجامعه مورد مطالعه از منظر متغ فیجهت توص یو پراکندگ یمرکز یفیتوص یهااز شاخص ،در ادامه ست.شده ا

 قیتحق یمربوطه در سطح جامعه آمار یرهایمتغ تیبه برآورد وضع یاستنباط لیلدر بخش تح .استفاده شده است قیتحق

. صورت گرفته است لیتحلنوع  دو یریاندازه گ یها اسیو مق قتحقیمتناسب با اهداف  ،منظور نیبد .شودیپرداخته م

ه ای جهت مشخص کردن وضعیت مؤلفه های چهارگانه جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری در تک نمون tآزمون 

مناطق آزاد کشور مورد استفاده قرار گرفته است. از تحلیل واریانس یک راهه جهت مقایسه میانگین گروه های نه گانه 

کار برده شده است. در پایان، جهت ارزیابی برازش تحقیق) نه شهر منطقه آزاد کشور( و نیز در سایر گروه های جمعیتی به 

 عوامل شناسایی شده پیشنهادی از تحلیل عاملی تأییدی و تکنیک مدل معادلات ساختاری استفاده شده است. 

 وضعیت کلی جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی در مناطق آزاد کشور

نمونه ای جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی در  تک tشاخص های توصیفی و نتایج آزمون  4جدول 

 مناطق آزاد کشور نشان می دهد.

 

و سطح مطلوبیت مولفه جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد  t: شاخص های توصیفی، نتایج آزمون4جدول 

 گردشگری ورزشی در مناطق آزاد کشور

 

انحراف  میانگین متغیرها

 معیار

سطح معنی  یدرجه آزاد tمقدار

-2)داری

tailed) 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح 

 مطلوبیت

جذابیت و  

 انتخاب مقصد 

نسبتا  922/0  000/0 286 54/5   281/0  092/3 

 مطلوب

رضایت 

 گردشگر

نسبتا  0651/0  004/0 286 89/2   382/0  06/3  

 مطلوب

شخصیت 

 مقصد)برند(

ا نسبت 407/0  000/0 286 52/15   444/0  407/3  

 مطلوب

نسبتا  -334/0  000/0 286 61/9   589/0  66/2  تصویر مقصد

 مطلوب

نسبتا  4/0  000/0 286 5/18  366/0  4/3   بازاریابی مقصد

 مطلوب

نشان می دهد، مقدار میانگین محاسبه شده برای جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری  4همان گونه که جدول 

نیز نشان می دهد که با توجه به سطح  tرا نشان می دهد. نتایج اجرای آزمون  092/3کشور عدد ورزشی در مناطق آزاد 

( مقدار میانگین جذابیت و انتخاب مقصد به طور معنی داری بالاتر از میانگین است. مقایسه 000/0معنی دار محاسبه شده)

وضعیت جذابیت و انتخاب مقصد .... در سطح نسبتا  مقدار میانگین محاسبه شده با پیوستار مطلوبیت نیز نشان می دهد که

 مطلوبی قرار دارد. 
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وضعیت مولفه های جذابیت و انتخاب مقصد را نیز نشان می دهد. همان گونه که مشاهده می شود، شخصیت  4جدول 

، رضایت 4/3یانگین دارای بالاترین میزان است. بعد از آن به ترتیب  بازاریابی مقصد با م 407/3مقصد)برند( با میانگین 

تک نمونه ای نیز  tقرار دارد. نتایج مربوط به اجرای آزمون   66/2و  تصویر مقصد با میانگین  06/3گردشگر با میانگین 

و سطوح معنی داری محاسبه شده همه مولفه ها دارای تفاوت معنی داری با میانگین  tنشان می دهد که با توجه به مقدار 

درصد اطمینان می توان گفت که بین میانگین های محاسبه شده و میانگین فرضی  95دیگر، با  فرضی هستند. به عبارت

 تفاوت معنی داری وجود دارد.

محاسبه تفاوت میانگین ها نیز نشان می دهد که تصویر مقصد از مقدار تفاوت منفی برخوردار هستند. به عبارت دیگر، 

مناطق آزاد کشور به طور معنی داری از میزان تصویر مقصد پایین تر از  جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری در

 متوسط برخوردار هستند.

 جذابیت و انتخاب مقصد مرتبه دوم یدییتا یعامل لیتحل

سازه عمل  نیتوانند به عنوان نشانگر ا یباشد که م یممولفه  4 یو انتخاب مقصد دارا تیجذاب ،حاضر قیچون در تحق

و انتخاب مقصد  تیسازه جذاب یهامولفه اییرو زیو ن یریآزمون مدل اندازه گ یمرتبه دوم در راستا یعامل لیلذا تحل ،کنند

و انتخاب مقصد  تیسازه جذاب یمرتبه دوم برا یعامل لیمدل تحل 3 شکل .شده است یبررس یورزش یگردشگر کردیبا رو

 .دهدیرا نشان م یورزش یگردشگر کردیبا رو

 
Chi-square= 475/29, df=338, p-value= 0/00000, RMSEA=0/062 

 : خروجی تحلیل عاملی مرتبه دوم برای سازه شناسایی عوامل جذابیت و انتخاب مقصد3شکل 
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و  تیجذاب یفاکتورها ینیبشیدر پ همولف هرمربوط به  ی(هاشاخص)نشانگرها  یعامل یشکل بالا مناسب بودن بارها جینتا 

و انتخاب مقصد  تیبه عنوان نشانگر جذابهر مولفه  یمناسب بودن بار عامل نیز و یورزش یگردشگر کردیانتخاب مقصد با رو

 همان .گزارش شده است 45-4 مولفه ها در جدول نییتع بیو ضرا یعامل یبارها .دهدیسازه را نشان م نیا ینیب شیدر پ

 . استتصویر مقصد آن مربوط به  نیترو کم بارازیابی مقصد  مربوط به یبار عامل نیشتریب ،داستیگونه که پ

 

 : بارهای عاملی مولفه های جذابیت و انتخاب مقصد5جدول 

 

گزارش شده است. در واقع، این شاخص ها  3شاخص های برازش مدل اندازه گیری مربوط به شکل  5در ادامه، در جدول 

 میزان برازش عوامل موثر بر جذابیت و انتخاب مقصد را نشان می دهند. 

 

 صد: شاخص های برازش مدل تحلیل عاملی مرتبه دوم جذابیت و انتخاب مق 6جدول 

 برآورد مشخصه

  41/1 (x2/df)نسبت مجذور خی به درجه آزادی 

 062/0  (RMSEA) جذر برآورد واریانس خطای تقریب

 94/0  (GFI) شاخص نکویی برازش

 91/0  (AGFI) شاخص تعدیل شده نکویی برازش

 97/0  (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 92/0  (NFI) شاخص نرم شده برازندگی

 

مشاهده می شود، شاخص های برازش عوامل موثر بر جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد  6که در جدول  همان گونه

 گردشگری ورزشی در مناطق آزاد کشور نشان می دهد که مدل ارائه شده دارای برازش بسیار خوبی می باشد. 

 

 نتیجه گیری .5

 تحقیق دوم و اول سؤال به پاسخگویی جهت. است شده ارائه تحقیق های سؤال قالب در پژوهش های یافته مورد در بحث

چذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی در منطق آزاد کشور  پذیر اندازه متغیرهای و ها مؤلفه شناسایی به که

 .شد استفاده (کانونی گروه و ساختاریافته نیمه مصاحبه) کیفی تحقیق روش از پردازد، می پژوهش مفهومی الگوی ارائه و

 باز کدگذاری رویکرد از استفاده با گرفته صورت های مصاحبه تحلیل از پس مذکور، های مؤلفه و عوامل شناسایی منظور به

 های جذابیت و انتخاب مقصد زیرمؤلفه و ها مؤلفه خبرگان، نظر از استفاده و بازبینی و مرور بار چند از پس و محوری و

چذابیت  موجود وضعیت ارزیابی به کهدر ادامه  .گردید ارائه پژوهش مفهومی الگوی آن مبنای بر و شده تعریف و شناسایی

 روش از پردازد، می پیشنهادی الگوی برازش ارزیابی و و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی در منطق آزاد کشور

 (T)مقدار تی R2 بار عاملی شاخص ها ردیف

 04/7    %55   74/0   رضایت گردشگر 1

 75/6  %52   72/0  شخصیت مقصد )برند( 2

 22/5    %21   46/0   تصویر مقصد 3

 28/9   %98   99/0   بازاریابی مقصد 4
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 گردآوری از پس نیز مرحله ینا در لذا. شد استفاده( ساختاری معادلات مدل و استنباطی و توصیفی آمار) کمی تحقیق

 .شد اقدام ها داده تحلیل و بندی طبقه به نسبت ساخته، محقق پرسشنامه از استفاده با نیاز مورد های داده

 کنندیرا انتخاب م یافراد مقصد .باشندیم یبر انتخاب مقصد گردشگر رگذاریتاث یهامقصد و عوامل جذب از مولفه ریتصو

آن مقصد  بهکه نسبت  شیو نگرمقصد  لبدکا یشناس یرتوجه به تصو نیبنابرا .را برآورده سازد انآنی زشیانگ یها ازیکه ن

فرد و  کیاحساسات و انتظارات  ،دیمقصد مجموعه عقا ریتصو .ندینمایانتخاب م یگردشگر یمکان خاص را برا کی ،دارند

اما  ،است ریامکان پذ یآنان به راحت یبندو طبقه رفتار گردشگران فیتوص. قابل فهم است یمنبع اطلاعات ای یچارچوب ذهن

تواند عامل  یگردشگران م یشناسگونه پاسخ  نیبه ا دنیرس یبرا .ستین یاساده کاررفتار گردشگران  ییپاسخ به چرا

1گ پلا .دانندیم هاتیمحرک فعال یرویرا ن زهیانگ یادیمحققان ز. باشد یموثر 0 معتقد است گردشگران با  (1947) 

از سفر و مقصد را  یمتفاوت یرو شکل ها نیمتفاوت از سفر هستند و از ا یمتفاوت به دنبال تجربه ها یتیشخص یهایگژیو

 یدر حال ،کنندیو آشنا سفر م کینزد یها دبه مقص ،گردشگران درون گرا که مخالف خطر کردن هستند .کنند یانتخاب م

 . دهندیم حیدورتر و نامتعارف تر را ترج یمقصدها ( برونگرا ) که افراد اهل خطر و ماجراجو

 ه عبارتندکه است یافته های این پژوهش نشان دهنده آن است که جذابیت و انتخاب مقصد دارای چهار مولفه اصلی و عمد

اخص های شها و  از: رضایت گردشگر، شخصیت مقصد)برند(، تصویر مقصد، بازاریابی مقصد. هر چنند برخی از این مولفه

 پژوهش یشینهپ از که شد تلاش پژوهشدر تحقیقات پیشین نیز مورد شناسایی قرار گرفته بود و اصولا در این آن ها 

 از سیاریب همچنین.  است فرد به منحصر کاری جامع الگوی یک در آنها ترکیب ولی آید، عمل به استفاده حداکثر

 از و ردیدگ شناسایی پژوهش این در ری ورزشیجذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگ های شاخص و ها زیرمؤلفه

ق آزاد کشور در مناط جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشیموجود  وضعیت ارزیابی به نسبت آنها طریق

 برازش از حاکی یجنتا که گرفت قرار آزمون مورد نخبگان آماری جامعه در شده تدوین مفهومی مدل پایان، در .شد اقدام

 شده ارائه لمد در جذابیت و انتخاب مقصد به نسبت چندجانبه توجه که شود می مشاهده لذا، .است بوده مدل مطلوب

 شده احصا قراییاست روشی و جامع نگاهی با جذابیت و انتخاب مقصد با مرتبط و مختلف ابعاد که نحوی به است؛ مشهود

جذابیت و انتخاب  ممفهو شناخت در گرا کل مدلی به ،مقصد جذابیت و انتخاب عناصر و اجزا مطالعه با ،مدل این در. است

 جهت در را قصد جذابیت و انتخاب م های برنامه اندرکاران دست و پژوهشگران تواند می که است شده یافته دست مقصد

 .نماید یاری مختلف ابعاد گرفتن نظر در با و جامع هایی برنامه تدوین

ی در مناطق جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزش زعم به که دده می نشان نیز پژوهش کمی بخش نتایج

 این بیشتر. ستا برخوردار تری پایین مطلوبیت سطح ازشاخص های جذابیت و انتخاب مقصد  از برخی وضعیتآزاد کشور، 

 در بایست می شده، حاصل نتیجه به توجه بابا ابعاد تصویر مقصد جذابیت و انتخاب مقصد می باشد.  مرتبط ها شاخص

 و طراحی و اریج های برنامه نمودن تقویت طریق از جذابیت و انتخاب مقصد های برنامه کیفی سطح بردن بالا راستای

 به دیگر، طرف از .شود برداشته گام ندارد، وجود مناطق آزاد کشور سطح در کنونی شرایط در که جدید های برنامه اجرای

  .گیرد قرار توجه مورد تأثیرگذار های زمینه و شرایط که است نیاز ابیت و انتخاب مقصدجذ های برنامه اثربخشی منظور

 پژوهش محدودیت های

 و وسیع وعیموضجذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی  :از عبارتند تحقیق این های محدودیت جمله از

 دیدگاه از ازیپرد مفهوم در توافق حصول لذا، .است متفاوت مختلف های رشته صاحبنظران دیدگاه از و است وجهی چند

 داشته ابستگیو صاحبنظران تخصصی های دیدگاه به مفاهیم است ممکن لذا، .است بوده روبرو هایی چالش با صاحبنظران

 .باشد

 

                                                           
10 Plog 
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 پژوهش پیشنهادهای

وجه به تنوع ماهیت مختلف مناطق آزاد کشور ارائه گردد. با ت همه برای عمومی الگوی یک که است شده سعی پژوهشاین 

 مناطق آزاد کشور و به منظور افزایش دقت نظر، مدل هایی ویژه برای شهرهای مختلف مناطق آزاد کشور بهینه سازی شود.

جذب  برای برنامه ریزی اصلی خطوط و سیاست گذاری ها تعیین مناطق آزاد کشور و گردشگری راهبردی سند تهیه

 .گردشگر
 

 منابع

(شناسایی عوامل مؤثر بر گردشگری ورزشی الکترونیک در ایران ، برنامه ریزی منطقه 1399احسان؛) میرحسینی، سید .1

(، 2005پیرس، فیلیپ) - ( 60تا  49از  -صفحه  12) ISCپژوهشی )وزارت علوم(/-علمی 39شماره  - 1399ای پاییز 

 (، تهران: مهکامه.1389مید حسینی)رفتار گردشگر، ترجمه دکتر ح

تحلیل جامع آمیخته بازاریابی گردشگری ورزشی در استان گیلان با رویکرد » (، 1397اب؛ شجاعی، وحید)حسیبی، شه .2

 .69-51، صص 22پی، فصلنامه مدیریت و توسعه ورزش، سال نهم، شماره دوم، پیاپی 7

، 9، شماره، فصلنامه مدیریت شهری «طراحی شهری و تاکیدهای محتوایی در نظام هدایت» (، 1381ذکاوت، کامران)  .3

 . 43-28صص 

شناسایی » (، 1397زاهدی، محمد؛ اکبری، نعمت الله؛ عمادزاده، مصطفی؛ خوش اخلاق، رحمان؛ رنجبریان، بهرام)  .4

، اقتصاد شهری، «مؤلفه های مؤثر در تقاضا برای سفر به مقاصد گردشگری فرهنگی تاریخی ) نمونه پژوهی: اصفهان(

 .42-37، صص 4، توالی 1، شماره 3دوره

گردشگری ورزشی و اثرات بلندمدت اقتصادی بررسی (، 1392)حسن ،اسدی ؛ابوالفضل ،فراهانی ؛عبدالحمید ،زیتونلی .5

دیدگاهکارشناسان گردشگری و تربیت بدنی و گردشگران در مورد اثرات توسعه توریسم ورزشی بر اشتغال و درآمد در 

 .  18-9، صص1، شماره1ه ، دور. رویکردهای نوین در مدیریت ورزشی ،«استان گلستان

های روستایی با تاکید بر گردشگری واکاوی اثرات گردشگری بر بهبود معیشت سکونتگاه( 1399) سعیدی، هادی؛ .6

نگرش های نو در جغرافیای انسانی تابستان  (رشه شهرستان مریوانبرده -های محور نیورزشی)نمونه موردی: سکونتگاه

 .  574تا  557از  - صفحه/ISC )18 پژوهشی )وزارت علوم(_علمی 47شماره  - 1399

اجتماعی شهر و شخصیت گردشگر با انتخاب  –رابطه شخصیت کالبدی » (، 1396ضیایی، محمود؛ مهدیخانی، نیلوفر)  .7

، 1پژوهشی برنامه ریزی توسعه کالبدی، سال دوم، شماره –علمی  مقصد) مطالعه موردی: شهر شیراز و یزد(، نشریه

 .54-39صص 

(، شناسایی عوامل انگیزشی موثر بر انتخاب مناطق عملیاتی 1398علی پور، عباس؛ ملاحسینی، رضا؛ عبدفروتن، عباس)  .8

ی نظامی و امنیتی ، به عنوان یک مقصد سفر ) مطالعه موردی : مناطق عملیاتی استان کرمانشاه(، فصلنامه جغرافیا

 . 5سال دوم، شماره

(، بررسی عامل کششی انگیزاننده گردشگران در انتخاب مقصد ، مقایسه 1392قادری، اسماعیل؛ مطهر، سیده مهسا)  .9

 .25-15، صص 2مقاصد داخلی و خارجی) مطالعه موردی: شهر تهران(، فصلنامه اقتصاد و مدیریت شهری، شماره
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